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STUDIENSCHWERPUNKT

Die Module im Überblick

BA Bachelor-Arbeit
BF Berufsfeldbez. Grundwissen
ER Ethik und Recht der Medien
FS Fachsprache
GK Grundlagen 
 der Kommunikation
GW Gestaltungswerkstatt

JB Journalismus als Beruf
KOL Bachelor-Kolloquium
LR Lehrredaktion
MK1 Methodenkompetenz 1
MK2 Methodenkompetenz 2
MP1 Medienproduktion 1
MP2 Medienproduktion 2

MR Mediale Rahmenbedingg.
MW Managementwissen
P1 Projekt 1
P2 Projekt 2
PRB PR als Beruf
PV  PR-Vertiefung
RK Redaktionelle Kompetenz

RJ Ressortjournalismus
SI Strategien und 
 Instrumente der PR
SSK Soft-Skills
SW Schreibwerkstätten
WAHL Wahlfächer/-module
WJ Wirtschaftsjournalismus

Pflichtmodul	 Credit-Points:
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